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1. Zusammenfassung

Die Zusammenfassung wird am Schluß erstellt – möglichst auf einer Seite !!!

Diese Zusammenfassung soll den unbedarften Leser sofort einen Überblick geben, wann Sie in welcher Rechtsform mit welchem Produkt/Leistung gründen. Dann eine kurze Beschreibung des Marktes und des Marktwachstums. Weiterhin welche Vertriebs- und Preisstrategie Sie verfolgen und eine Aussage über Ihre Zielgruppen, Ihren Standort und Verkaufsregion, welche Qualifikation/Motivation Sie für die Gründung haben, ob Sie Mitarbeiter einstellen und welche Zeitpläne/Meilensteine Sie annehmen. Geben Sie dann bitte an welche Chancen und Risiken Sie sehen.

Letztlich eine Aussage über die Umsatz- und Ertragssituation, sowie den Kapitalbedarf und wie dieser finanziert werden soll
2. Geschäftsidee

2.1. Produkt / Leistung

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

2.2. Vorteile / Nutzen für den Kunden

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

2.3. Alleinstellungsmerkmal

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Das Produkt (in diesem Fall wird auch Dienstleistung als Produkt angesehen) soll mindestens ein Merkmal haben, das es „allein stellt“ gegenüber vorhandenen Produkten. D.h., daß neue Vorteile bzw. neuer Nutzen für den Kunden angeboten werden. 

2.4. Vorteile gegenüber der Konkurrenz

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

3. Markt / Konkurrenz

3.1. Kunden-Zielgruppe

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Nach welchem Merkmal werden die Kunden ausgewählt (Einkommen, Interesse, Geschlecht, etc.) an die man sein Produkt verkaufen will?

3.2. Marktpotenzial

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Das Marktpotenzial gibt einen Hinweis auf die „Mächtigkeit“ des Marktes in Euro, der angegangen werden soll.


Wenn das Potenzial zu klein ist, lohnen sich die Anstrengungen nicht.

Informationen über das Marktpotenzial bekommt man durch Recherchen (z.B vom Statistischen Bundesamt, von Datenbanken, über das Internet oder von der regionalen Städten ).

3.3. Innovationsvorsprung

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Welche Zeit haben Sie einen Vorsprung, bevor die Konkurrenz Sie nachahmt?

4. Management

4.1. Gründerpersonen

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Hier werden die Namen, Alter und der berufliche Werdegang der Gründer niedergeschrieben. 

In unserem Fall die schulische Ausbildung anstatt des beruflichen Werdegangs.

Wenn schon praktische Erfahrung (Praktikum, Ferienjob) vorhanden ist, dann diese erwähnen.

4.2. Funktion im Unternehmen

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

In der Regel die wichtigsten Funktionen im Unternehmen. In unserem Fall kommen in Frage: Sprecher (Verbindung nach außen), Finanzen, Vertrieb, Betrieb (Organisation der Mitarbeiter, wenn vorhanden) und Personal.

4.3. Motiv für die Unternehmensgründung

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

5. Mitarbeiter

5.1. Personalbestand im ersten Jahr nach der Gründung

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

5.2. Qualifikation /Anforderungsprofil an die Mitarbeiter

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

6. Marketing

6.1. Vertriebsstrategie..............................

 Kundengewinnung, Absatzwege
6.2. Preisstrategie ...................................

Kalkulationsbasis, Stundensatz
6.3. Werbestrategie
Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

In Abhängigkeit mit der Kunden-Zielgruppe wird die Werbestrategie 

ausgewählt. D.h. wie erreicht man die ausgewählte Kunden-Zielgruppe?

Werbemöglichkeiten sind z.B lokaler TV (sehr teuer), lokale Radiosender, Litfaßsäulen, Zeitungen und Fachzeitschriften, Briefwurfsendungen, Mailings, etc.

Die Kosten müssen mit dem zu erwartenden Erfolg abgestimmt sein.

6.4. Meilensteine der Umsetzung..................................................................


Datum der Projektrealisierung
7. Chancen/Risiken

7.1. Welche Risiken bestehen?

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

(Betrachten Sie bitte auch das Risiko bei einem längeren Ausfall durch Krankheit oder Unfall) 
7.2. Wie soll diesen Risiken begegnet werden?

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend

8. Rechtsform / Organisation

Erläuterung: (nach dem Lesen löschen)

Selbsterklärend (Einzelunternehmen, GmbH, GbR, etc)
9. Finanzierung

9.1. Eigenkapital der Gründer........................................................

9.2. Anteile Fremdkapital...............................................................

10. Lebenslauf

Weitere Tabellen wie Kostenkalkulation, Umsatzrendite Kapitalbedarf und Finanzierungsplan bitte als Excel-Datei unter  http://www.wirtschaftspaten.de Seite Existenzgründung „Downloads“   herunterladen.
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